
Дисциплина: Организация электронного бизнеса 
Аннотация 
Трудоемкость: 3 ECTS, 108 академических часа.  
Форма итогового контроля: зачет 

Электронный бизнес—бизнес-модель, в которой бизнес-процессы, обмен бизнес-

информацией и коммерческиетранзакцииавтоматизируются с помощьюинформационных 

систем. Значительная часть решений использует интернет-технологии для передачи 

данных и предоставленияWeb-сервисов. 

Интернет играет важнейшую роль в бизнесе как средство коммуникации (E-mail, 

телеконференции, IP-телефония и т. д.). Кроме того, это интерактивный канал 

взаимодействия предпринимателей, позволяющий им общаться в режиме онлайн. 

Интернет играет огромную роль как источник справочной информации для 

компаний. Вся информация о товарах и услугах, предоставляемых компаниями в 

Интернете, представлена в виде сайтов. Интернет является средством массовой 

информации. На серверах сети хранится огромное количество информационных ресурсов 

(сотни миллионов web-страниц), поиск которых обеспечивают информационно-поисковые 

системы. 

Основной составляющей имиджа фирмы (publicrelations) является формирование ее 

привлекательного образа у общественности. Это достигается разными путями: рекламой, 

благотворительными акциями, спонсорством, выпуском пресс-релизов и 

информационных материалов о деятельности фирмы. 

   


